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Resumen:

El articulo presenta el fondo documental de carteles publicitarios del Archivo General
de la Universidad Nacional de Educacion a Distancia (UNED). En él, se hace
referencia al tratamiento documental aplicado a la coleccidn, asi como una exposiciéon
de la variada tematica y diferentes soportes de este tipo de documentacién. Se
destaca la funcion esencial publicitaria de los carteles, no sélo en el ambito comercial,
sino también en el institucional, politico y bélico. Breve valoracioén artistica y referencia

a reconocidos artistas.

Abstract:

This article presents the collection of advertising posters held in the General Archives
of the National Distance Education University (UNED). It includes a reference to the
archives management procedures applied to the collection, as well as a description of
the varied subject matter and diverse supports of documentation of this class.
Particular emphasis is placed on the essentially publicizing function of the posters, not
only in the commercial domain, but also in institutional, political and wartime spheres.

A brief artistic assessment with references to renowned artists.
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Sabemos que la funcién de un Archivo es la gestién del patrimonio documental en
cuanto al tratamiento, conservacion y difusion de los fondos documentales que lo
componen, siendo el mas importante de ellos el generado por el propio organismo, en
este caso una universidad, en el ejercicio de sus funciones. Sin embargo, la
incorporacion de otros documentos ajenos al ambito de la universidad, como es un
fondo de carteles publicitarios, supone un enriquecimiento del patrimonio documental
no soélo por su innegable valor artistico, sino también por su valor testimonial sobre la
sociedad, la economiay la politica de una época. Es por ello por lo que, a pesar de su
naturaleza efimera y multiple, el cartel publicitario merece ser conservado, tratado y

difundido como un fondo documental mas en nuestro Archivo Universitario.

En este articulo haremos una presentacion de la experiencia llevada a cabo en el
Archivo General de la UNED con la incorporacién a sus fondos documentales de una
coleccién breve, pero representativa, de carteles originales de publicidad espafiola
realizados entre 1840 y 1970, amplio periodo de tiempo durante el cual, la prensa y
los carteles han sido el principal soporte de difusion publicitaria que refleja la evolucion
de la sociedad espafiola a través de los usos y costumbres de los diferentes contextos

sociales.

Expondremos también aspectos relativos al proceso técnico que ha sido aplicado,
realizando, igualmente, una estimacion sobre el valor artistico y la funcién como

soporte de comunicacion, en ambitos muy variados, de estos documentos.

La idea de la creacion de la coleccidon de carteles surgié en 2017 a raiz del contacto
del Archivo General con el profesor de Economia Aplicada de la UNED, Carlos
Velasco Murviedro, uno de los mayores coleccionistas de carteles publicitarios en
Espafa. Mediante un comodato firmado el 15 de octubre de 2018 entre la UNED,
representada por su rector, Ricardo Mairal Usén, y Carlos Velasco Murviedro,
propietario de la coleccion, se formalizé la cesion temporal al Archivo General de un
numero representativo de carteles de publicidad que constituyen el actual Fondo de
Carteles “Coleccién Carlos Velasco” que, iniciado con una primera aportacion de 500

ejemplares, qued6 completado el pasado afo 2022 con un total de 1300 carteles.
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TRATAMIENTO DOCUMENTAL APLICADO A LA COLECCION DE CARTELES

Inventariado

Elaboracion de un inventario organizado por fechas y lotes de entrega, y cotejo de los
carteles recibidos en custodia. Limpieza suave para retirar el polvo superficial, y
ubicacién temporal en las dependencias del Archivo hasta su instalacion definitiva
para su conservacion en el depédsito con la correspondiente signatura topografica que

permita su localizacion.

Digitalizacion

Una vez inventariados, se procede a la digitalizacion de los carteles y posterior
tratamiento en Photoshop de las imagenes obtenidas. Estas imagenes son
almacenadas en archivos de formato TIFF de alta resolucion para su conservacion en
copias de seguridad y, ademas, son reproducidas en la base de datos en formato JPG
para su descripcion archivistica. El proceso de digitalizacion supone cierta
complejidad, en algunos de los casos, al tratarse de soportes de diferentes materiales

como chapa o madera.

Descripcion en base de datos

Desde el inicio de este proyecto se cre6 una base de datos para la descripcion
documental del conjunto de este Fondo de Carteles. En cada registro, se recoge la
informacion relevante de cada cartel, estructurada en diferentes campos disefiados

para ello, asi como la reproduccion de su imagen digitalizada. Esta descripcion detalla

= T . no soOlo las caracteristicas formales
del cartel, sino también su contenido,
recurriendo al uso de lenguaje
controlado como descriptores o

palabras clave que hacen referencia

N a su tematica. Datos como autor,

= — — fecha y lugar requieren, en la
mayoria de los casos, una labor afnadida de informacion y documentacion en el
proceso de descripcion, ademas de un analisis estilistico al tratarse de un fondo de
materiales graficos donde la imagen es el principal reclamo. A través de la seleccion
de campos se establecen unos criterios de busqueda, simple o avanzada, para la

recuperacion de los carteles catalogados y su localizacidén en las instalaciones del
3
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depdsito del Archivo, mediante la signatura topografica que queda registrada en el

campo correspondiente.

Instalaciéon

Se realiza la instalacion fisica de los carteles en el depdsito del Archivo mediante
diferentes unidades de conservacion en funcion de sus medidas. Se utilizan cajas de
archivo normalizadas para los carteles de menor tamafio, que son ubicadas en las
estanterias de los compactos moviles junto al resto de la documentacion, y carpetas
a medida para los carteles de mayores dimensiones que quedan depositadas en
contenedores especificos para este formato como son los planeros. En ambos casos,
las unidades de instalacién seran etiquetadas con la signatura topografica especifica
para este fondo documental, que constara en cada registro en la base de datos para
su correcta localizacién y su disponibilidad.

Restauracion

Entre los carteles recibidos, varios de ellos han

requerido un tratamiento de restauracion que ha

permitido la recuperacidon de ejemplares mas

antiguos de gran interés. Este proceso de

restauracion fue documentado y recogido en un

video titulado “La coleccién de carteles
publicitarios (1840-1970) en el Archivo General

E——
de la UNED. Restauracion, digitalizacion y

descripcion”, realizado por el CEMAV de la UNED en colaboracién con el Archivo

General'.
MATERIALES Y TEMATICA DE LA COLECCION CARLOS VELASCO

Todos los ejemplares que componen la coleccidén son originales y estan realizados en
distintos materiales siendo en su mayoria en papel litografiado, resultado de los
nuevos avances en el ambito de la impresion, pero también en otros soportes como

cartulina, carton, chapa (litografiada y esmaltada), cristal o vidrio, corcho, tela e,

1 https://canal.uned.es/video/5ed659465578f25eff1986e2
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incluso, rétulos en madera. Estos ultimos materiales afnaden cierta complejidad en los

procesos de digitalizacion, asi como de instalacion y conservaciéon en el depésito del

Archivo General.

Ademas, la coleccion de carteles muestra la evolucidon de este tipo de documentos,

tanto desde el punto de vista de las técnicas empleadas, desde los primitivos carteles

tipograficos compuestos unicamente por caracteres de imprenta, pasando por los

carteles cromolitograficos y los impresos con técnicas fotomecanicas. Todos ellos

fueron creados con caracter efimero y son un reflejo de los gustos, preocupaciones e

intereses de la sociedad a la que se dirigen.

En cuanto a su tematica, podria establecerse una agrupacion por géneros:

Comercial: La esencia de un cartel publicitario es la venta de un producto o la difusidn

de un evento o actividad, por lo que existen tantos tipos de carteles publicitarios como

productos o acontecimientos puedan comercializarse. Productos de consumo de

alimentacién, salud e higiene, industria, vinos, automocién, seguros, banca... son

publicitados junto a espectaculos, eventos culturales, deportivos, taurinos y religiosos,

a través de imagenes atrayentes para la captacion de un amplio publico. Estas

creaciones publicitarias son promovidas tanto en el ambito privado, como en el de las

administraciones publicas.

- MADRID . EscanAL

CHOCOLATES MATIAS LOPEZ
AGUNED_CVE_CARTELES_861
Archivo General UNED

i £

\ SESIY

En el siglo XIX comienza la publicidad en Espafa
y son numerosos los carteles publicitarios de
productos alimenticios que persiguen aumentar
las ventas e introducir novedades en los habitos
alimentarios de la poblacién. Ademas, la salud,
higiene y belleza, pasan a ser objeto de consumo
en lo que supone una transformacién de habitos,
paralela a los avances en las infraestructuras
urbanas de este siglo XIX. Se documenta como
primer cartel comercial, el de Chocolates Matias
Lopez, impreso hacia 1871.
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Publicidad institucional: Una gran parte de la coleccion de carteles del Archivo
General esta dedicada a este tipo de publicidad. Creados bajo el patrocinio de
organismos gubernamentales, los carteles anunciadores de ferias de muestras, fiestas
locales, exposiciones y congresos, son reflejo de la incipiente actividad empresarial
de la época, motor de crecimiento econdmico. De igual modo, la creacion de carteles
turisticos promovida por el Patronato Nacional del Turismo, mas tarde Direccion
General del Turismo, supuso el comienzo de las iniciativas publicas en este sentido,
generando una produccion espléndida de carteles que tenian como objeto anunciar,
a espanoles y extranjeros, los atractivos que ofrecia Espana en tradiciones vy

patrimonio histoérico-artistico.

En el Fondo Carlos Velasco contamos con carteles premiados en concursos de

carteleria turistica, convocados para la promocion de viajes y eventos.

Es el caso de este cartel, ganador del primer premio
en el concurso de carteles “Festivales de Espafa” de
1956. Manuel Prieto, su autor, fue figura reconocida
de la carteleria espafnola, recibiendo numerosos
galardones por ello, y situandose en la vanguardia de
esta disciplina. También colaboraron con las
autoridades turisticas @ 5

espafolas, artistas
extranjeros que fueron
contratados para el

diseno de carteles

FESTIVALES DE ESPANA, 1956 durante la década de
AGUNED_CVE_CARTELES_560
Archivo General UNED 1950. Entre ellos,

Bernard Villemot, artista francés, autor de esta
ilustracion turistica de Espana, proxima al estilo naif,
pero que sigue recurriendo a los elementos

costumbristas de casas encaladas y mujeres enlutadas,

acorde a la imagen tradicional que se transmitia de ESPANA

~ AGUNED_CVE_CARTELES_231
ESpana' Archivo General UNED
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Publicidad politica y bélica: El Archivo General custodia una interesante coleccion
de carteles de tematica social, politica, sindical, militar y de la Guerra Civil. El final de
la contienda produjo una proliferacion de carteles propagandisticos de ambos bandos:
nacional y republicano. El cartel politico se convierte en un instrumento fundamental
de publicidad de las corrientes politicas y de la accion social llevada a cabo por

organizaciones que surgen vinculadas a la coyuntura guerra civilista.

La propaganda politica experimentdé un notable crecimiento en el siglo XX,
concretamente en Espafia a partir de 1931. Destaca la gran cantidad de carteles
realizados entre la Segunda Republica y el final de la Guerra Civil, la mayoria de gran
valor, no sélo por su contenido histérico, sino también por la calidad de sus
impactantes ilustraciones en una estética que caracterizara a buena parte de carteles
de este género y que refleja influencias del Art Déco, del Expresionismo y del
Constructivismo soviético. También se incluye en este sector la carteleria generada a

partir de la transicion a la democracia en Espafia.

Reproduccion de la obra "El abrazo", de
Juan Genovés, actualmente en el
Museo Nacional Reina Sofia, y de la
que se llegaron a imprimir y distribuir
500000 carteles, siendo cedidos los
derechos de reproduccién, por parte de
su autor, a Amnistia Internacional. La

imagen muestra a un numeroso grupo

de personas abrazandose entre ellas,

AMNISTIA
AGUNED_CVE_CARTELES_M044
Archivo General UNED

de espaldas, y sin mostrar sus rostros ni
identidades, en unos tonos
monocromaticos que refuerzan la idea de colectividad y anonimato. Esta obra se
identificd en su momento con el llamado espiritu de la Transicion, convirtiéndose en

simbolo de la reconciliacion tras la dictadura.
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AUTORES

Ademas de por su finalidad publicitaria, ya fuera comercial, politica o ideoldgica, estos
carteles deben valorarse como una expresion artistica por la belleza y estética de sus
ilustraciones. Autores de reconocido prestigio procedentes de distintos ambitos como
la pintura, el disefio grafico, la historieta o la fotografia, firman una buena parte de las
ilustraciones de los carteles de la Coleccion Carlos Velasco, varios de ellos, ganadores
y galardonados en los concursos convocados para publicitar productos o eventos. Sin
desconsiderar la obra de otros importantes nombres, destacan artistas espafoles
como, Josep Renau, Teodoro Delgado, Manolo Prieto, Castanys, Josep Morell, Serny,
Vinfer, Federico Ribas y Salvador Bartolozzi, estos dos ultimos, representantes del
cartel artistico de los afios treinta del siglo XX, asi como fotdégrafos de la talla de Ortiz
Echagule o Kindel. En menor medida, autores extranjeros como los franceses, Bernard
Villemot y Guy Georget, realizaron trabajos de publicidad espafiola. El elevado numero
de autores indica la importante repercusién del cartel como medio publicitario eficaz y

estético.
DIFUSION DE LA COLECCION CARLOS VELASCO

Ademas de las funciones de custodia, tratamiento archivistico y de conservacion, hay
que destacar la difusién como tarea fundamental y, en este sentido, el Archivo General
de la UNED pone a disposicion de la comunidad universitaria este Fondo de Carteles
“Coleccidon Carlos Velasco” como un recurso mas, consciente del valor historico y

artistico del patrimonio documental publicitario.
EXPOSICIONES

El Archivo de la UNED ha participado en exposiciones celebradas en Madrid a través
de la aportacion de una seleccion de carteles de la coleccion, custodiados en las
instalaciones del Archivo, que han sido solicitados en funcién de criterios acordes a

estos eventos.
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Exposicion: Madrid, capital cultural. Un recorrido por el ocio madrileiio a través
de carteles antiguos (1880-1980). Mayo-julio 2022. Esta exposicion pretende dar a
conocer o recordar el ocio y costumbres de los madrilefios a lo largo del siglo XX, y
reconocer la evolucidn como sociedad a través de las fiestas, congresos, concursos,

exposiciones, deportes y espectaculos, que se celebraban y de lo cual son testimonio

los carteles expuestos.
En el proceso de modernizacion que se inicié en Madrid
a principios del siglo XX impulsado por muchos factores

como el crecimiento demografico, el desarrollo de la

industria y agricultura jugé también un papel importante
el desarrollo cultural. Las celebraciones de fiestas
locales, de gran arraigo en la ciudad, también han servido
de fuente de inspiracién para la creacion de carteles de
gran calidad artistica. Ricardo Summers (Serny) firma

este cartel, ganador del primer premio del concurso

convocado por el Ayuntamiento para anunciar el evento
FIESTAS DE SAN ISIDRO, 1957

AGUNED_CVE_565 en 1957. (Cartel cedido para la exposicion).
Archivo General UNED

Exposicion: SE VENDE AQUI. Comercio de Madrid a través de carteles

publicitarios (1870-1960). Abril-junio 2021. Exposicion que hace un recorrido por la

historia de Madrid a través de carteles publicitarios originales sobre el comercio

madrilefio, realizados por grandes artistas.

Josep Renau es considerado uno de los artistas
representantes del arte contemporaneo en Espafia.
En los primeros afos de la década de 1930, Renau
realizO numerosos carteles publicitarios y
cinematograficos. Artista comprometido politicamente,
trabajo durante la Guerra Civil como cartelista en
defensa del bando republicano, influenciado
estéticamente por el cartelismo soviético, de

formas geométricas y rotundas, que se aprecia en este

cartel de propaganda comercial firmado por el autor. Sos

(Cartel cedido para la exposicion). AGUNED_CVE_CARTELES_234
Archivo General UNED



I
- RUIDERAe: Revista de Unidades de Informacidon. Nimero 21 (1er semestre 2023) ISSN 2254-7177

En conclusion, el cartel publicitario adquiere valor como documento historico que
permite conocer, a través del consumo, los diferentes estilos de vida tan cambiantes
que se sucedieron entre el ultimo tercio del siglo XIX y los dos primeros tercios del
siglo XX, formando parte asi, del patrimonio documental que se ha de preservar.
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